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{QUE ES INFOENERGETICA?

Somos la primera y unica Multiplataforma Digital dedicada a la Ingenieria Energética,
Nuevas Tecnhologias y Empresas del Sector Energético
en Latinoamérica y Espana.

U717 2R e T

Integramos  todos  nuestros
medios digitales para llegar de
manera efectiva y directa al
publico objetivo de nuestros
Colaboradores Corporativos
Tecnoldgicos, asegurando su
éxito comercial y potenciando
su marca en el mercado.

+ de 10,000 INFOENERGETICOS
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NUESTROS OBJETIVOS

Llevar la Tecnologia y las Soluciones de Propuesta de
Ingenieria de tu empresa a todo el e
mercado energéetico de la region de
Hispanoamérica (LATAM y Espaia).

Ventaja
Competitiva

Transmitir la Ventaja Competitiva y la
Propuesta de Valor de vuestros
productos/servicios.

Potenciar la marca de tu empresa en el
sector energético, diferenciandolos de
vuestros competidores.

9

OPORTUNIDADES DE
NEGOCIOS

Generar prospectos de clientes vy
oportunidades de negocios.



{COMO LOGRAR LOS OBJETIVOS?:
ESTRATEGIA DE MARKETING Y COMUNICACION

PARTE | PARTE II
ESTRATEGIA DE ESTRATEGIA DE
MARKETING DE CONTENIDOS PUBLICIDAD Y COMUNICACION

Difundir vuestros productos y/o servicios Posicionar o Potenciar vuestra marca
mediante contenidos estrategicos que como lider en las areas de negocio del
trasladen la propuesta de valor de sector energético en las que esté

vuestra empresa de manera eficaz. presente.

v" POSICIONAMIENTO EN EL MERCADO DE HABLA HISPANA
v GENERAR TRAFICO A NIVEL DIGITAL
v" OPORTUNIDADES DE NEGOCIO
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PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

1- ENTREVISTAS CORPORATIVAS EN NUESTRA MULTIPLATAFORMA

INFOENERGETICA  realiza  entrevistas
corporativas de aprox. 10 minutos a los
ejecutivos, y/o representantes técnicos de la
empresa, para hablar sobre los productos
y/0 servicios que ofrecen.

Las entrevistas incluyen la edicion de video
que se puede personalizar con tomas de las
instalaciones, fotografias y datos de contacto
de la empresa al final del video.

Estas se publican en nuestro canal de
YouTube, Pagina Web, Redes Sociales e
Email Marketing. Asimismo, se comparte con
la empresa el enlace de las entrevistas para
que puedan publicarlo en su pagina web vy
redes sociales.

75_
o

NECESITAMOS ASEGURAR LA SOSTENIBILIDAD

_A'LARGO PLAZO ~ “LA BIFACIALIDAD HA SID UN E CTO

COLATERAL A LA TECNOLOGIA PERC”

“FALTA TRASLADAR LU
RENOVABLES EN REALIDA!

“EIS GOBIERNO DEBE FACILITAR

“A EVOLUCION DE LA TECNOLOGIA SOLAR [l
MEJOEA LA ECICIENCIZ TONCIANTEMENTE B I8 '8 DESARROLLO DE LAS RENOVABLES”


https://youtu.be/8H68T-lRzYU
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PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

INFOENERGETICA organizara conversatorios que se transmitirdn en nuestras redes sociales y en
los que la empresa dispondra de entre 10-15 minutos para discutir temas de actualidad, interés y
nuevas tecnologias del sector.

TIPOS DE CONVERSATORIOS
Actualidad
Conceptos

Soluciones de Ingenieria
Problemas y Soluciones
Otros
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PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

INFOENERGETICA graba y edita las respuestas del profesional de la empresa a consultas que nos
envian los seguidores a través de las RRSS y correo. Este contenido se graba en video y se

publica en las RRSS y en nuestro canal de YouTube.

Comprenden unas 4 o 5 preguntas de 1 minuto de duracion de la respuesta.

¢Qué recurso es
mas contaminante,

el Biogas o el +Qué tipos de |

Gas Natural? |- estructuras P postildn
' fotovoltaicas Estructura
existen? COPLANAR

Or. Joaguin Reina Birectar Técnico - ENERGY & WASTE

Pablo Cuesta Cuetos CED - PRAXIA ENERGY
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PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

4- WEBINARS/PANELES VIRTUALES

INFOENERGETICA organiza y prepara webinars y/o conversatorios entre empresas a través del
canal de YouTube. Este contenido se emite en directo y permite a las empresas responder
consultas y exponer sobre sus proyectos, productos y/o servicios a través de nuestra

multiplataforma.

B
WEBINAR GRATUITO:
TECNOLOGIAS
PARA LA
PRODUCCION
DE BIOMETANO

Martes PARTICIPAN:
14 de Abril -~
18:00h — Hora de Espafia V(’GMT" 417) m
PANEL VIRTUAL EN VIVO ’ E]" B
N de

PLANES ENERGETICOS g‘;l

PARA EL DESARROLLO
DE LA FOTOVOLTAICA
EN LATINOAMERICA
Y ESPANA

31 de Marzo

WEBINAR GRATUITO:

INTRODUCCION A LA
ENERGIA EOLICA:
AEROGENERADORES Y
EVALUACION DEL
RECURSO EOLICO
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PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

Los CSIV son CASOS DE EXITO de la empresa. Logros que tuvieron como resultado la satisfaccion de
sus clientes, asi como soluciones a las dificultades o problematicas que tuvieron que enfrentar. De este
modo, se demuestra la garantia de la calidad del servicio, la experiencia y el profesionalismo del
personal a cargo de los diversos proyectos.

Estos casos brindan informacion técnica del producto/servicio de la empresa, caracteristicas, beneficios,
funcionamiento y recursos visuales (videos o fotografias), que demuestren la calidad de los
productos/servicios que ofrecen. Este contenido se publica en nuestra Pagina Web, Redes Sociales y
mediante Email Marketing.

RED DE COLABORADORES CORPORATIVOS TECNOLOGICOS,

ey
i ") X\ \4\}‘ ; RED DE CULABOHI‘D '0RATIVOS TENDLDGICUS

© 2020-20
LA DECADA PRODIGIOSA DE LA FOTOVOLTAICA

CASOS Y SOLUCIONES DE INGENIERIA DE VALOR:

[RATAMIEN GAS EN LAS EDAR

& — Energy&Waste

*En caso de que la empresa no disponga de CASOS DE EXITO preparados, se podran sustituir por articulos técnicos.
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PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

En esta seccion se comparten las Soluciones
de Ingenieria, es decir, los beneficios,
ventajas, caracteristicas técnicas, precios vy
otros datos de interés para que potenciales
clientes se interesen en adquirir los productos
y/0 servicios de vuestra empresa.*

RED DE COLABORADORES CORPORATIVOS TECNOLOGICOS,

Presenta:

SOLUCION TECNOLOGICA DE CUBIERTA

ESTRUCTURA COPLANAR

Caracteristicas Técnicas:

 Linea de fabricacion de perfiles conformados en frio
# Acero en calidades S235JR, S275JR y S355JR

« Galvanizado por inmersién en caliente.

* Norma ISO1461 (o con recubrimiento especifico)

* Tornilleria en acero inoxidable con arandelas “grower™
« Piezas intermedias de poliamida6

» Conexion eléctrica “grounding plate”

Mas Informacion:

praxia%

™ (+34) 985211117
m central@praxiaenergy.com

La NOTICIA DESTACADA busca informar, a
los potenciales clientes, sobre las novedades,
logros, actividades, lanzamiento de nuevos
productos, nuevos proyectos y/o acuerdos de
vuestra empresa.”

RED DE COLABORADORES CORPORATIVOS TECNOLOGICOS

- —
ENTRA EN FUNCIONAMIENTO UNA NUEVA PLANTA PARA
LA LIMPIEZA)DEL BIOGAS DE UNA-EMPRESA DE BEBIDAS

Y LICORES EN MEXICO

= Energy8Waste
¥

*Ambos contenidos incluyen el disefio y se comparten en Redes Sociales, Pagina Web y mediante Email Marketing.



PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

8- PUBLIREPORTAJE

INFOENERGETICA realiza PUBLIREPORTAJES sobre e ee——
los proyectos de vuestra empresa con el objetivo de dar,

a potenciales clientes, datos clave que los motiven a
concretar futuros acuerdos.

Para su realizacion, es necesario que la empresa facilite
fotografias y toda la informacion técnica del proyecto. AL KEiie

SOLARES PARA

' L = AUTOCONSUMO
El PUBLIREPORTAJE incluye el disefio de la portada y ~ FOTOVOLTAICO
de todo el contenido. Al final del documento se " ——
especificaran los datos de contacto de vuestra empresa d ——

para que potenciales clientes se pongan en contacto
directo con vosotros.

Se publicara en las principales Redes Sociales
(Facebook, LinkedIn, Twitter e Instagram) y se enviara
mediante Email Marketing a nuestra amplia base de
datos.




PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

9- ENTREVISTA ESCRITA

INFOENERGETICA realiza entrevistas escritas que se publican en nuestra Pagina Web, Redes

Sociales y se envian mediante Email Marketing a nuestra amplia base de datos. La entrevista

escrita consta de entre 5y 6 preguntas e incluye la edicion grafica al estilo de IE.

Estas entrevistas tratan temas de actualidad y técnicos, sobre el area de actividad de vuestra

empresa.

“EL BIOGAS, COMO
SUSTITUTO DEL
GAS NATURAL,
JUEGA UN ROL

FUNDAMENTAL EN

LA ETAPA DE
TRANSICION
ENERGETICA”

nergy & Waste, del Grupo Condorchem, es una
ingenieria especializada en el tratamiento de biogds
¥ residuos para generar electncidad y calor. Joaquin
Reina, Fundador y Director Técnico, nos explica en
esta entrevista el potencial del biogds

£Qué fuentes existen, hoy en dia, capaces de
producir biogés para generar electricidad?

Hoy en dia podemos hablar de dos fuentes que
pueden producir biogas a partir de diferentes tipos de
residuos. Estas fuentes son los vertederos/relienos
sanitarios y los sistemas de digestion anaerobia, tal
es el caso de las EDAR y las plantas de digestion de
residuos agricolas o ganaderos. El primer caso es
considerado un proceso no controlado, y el segundo
un proceso controlado. Debemos de plantear que
cualquier tipo de materia/residuos con determinada
carga orgdnica es factible de ser una fuente de
produccion de biogas.

ENTREVISTA & JOAQUIN AEINA, DECTOR TECHCO DE LA NGENIER

¢Cudles son las etapas por las que debe pasar el biogas desde su
obtencion hasta su aplicacion?

Esto dependera del tipo de tecnologia aplicada para la produccion del biogas y
del posible uso del recurso. Pero se pueden sefialar 3 etapas: captacion,
limpieza y transporte. EI grado de limpieza correspondera al tipo de aplicacion

En la etapa de transformacion del biogas, ¢qué diferencia de proceso hay
entre convertirlo en un recurso que sirva para cogeneracion o en uno que
funcione como combustible en vehiculos?

El biogas es un gas sucio, por lo que para su uso o aplicacion requiere
pasar por un proceso de limpieza. El grado de limpieza dependera de cuél sera
su futura aplicacién; generacion de energia o sustituto del Gas Natural. Para el
primer caso, el grado de limpieza siempre sera menor que en el segundo, ya
que para convertirse en sustituto del Gas Natural se debe enriquecer
(upgrading). Para llevar a cabo ambas, existen diferentes tipos de tecnologias
en el mercado. Energy & Waste es pionera en la industria del biogas de Espafia
y cuenta con tecnologia para desarrollar ambos casos.

¢Coémo se podria impulsar el crecimiento de esta tecnologia?

En mi opinion, uno de los aspectos mas importantes es que el estado
espafiol tome conciencia de los beneficios que aporta este tipo de energia y la
necesidad de desarroliario para gestionar diferentes tipos de residuos, aplicando
politicas de incentivacion y promocion que impuisen el desarrolio de este sector

ENTREVISTA A JOAQLIN REINA, DARECTON TECHICO DE LA INGENIERA ENER

Espaia es uno de los paises europeos ¢
mayor ganado porcino,

Ik fuentes de
aprovecha

¢C que hay poco sobre este recurso frente a otros
como el solar y el edlico, por ejemplo?

Cierto, pero el conocimiento existe, asi como la tecnologia a aplicar. De
hecho, se siguen realizando investigaciones sobre este tema. Creo que en este
caso lo que sucede es una mala aplicacién de politicas de incentivacion y
promocién de quien le corresponde facilitar el desamollo de este tipo de
tecnologia y lanzarla al mercado,

=

Muchos pais

de Latinoamérica disponen
ales aisladas de la red
eléctrica y con elevada actividad agricola

de zonas r

£Cémo pueden las zonas rurales aprovechar el biogas para generar calor
y electricidad?

Ciertamente es asi. Considero que para su desarrolio se requiere que,
tanto el gobiemno, como el sector privado, motive, promacione e invierta en este
tipo de tecnologias. En Energy & Waste, desde 2010, desarrollamos médulos
de gasificacion de baja potencia (eléctrica y calor) dinigidos a satisfacer las
necesidades energéticas de zonas rurales que, generalmente, cuentan con
diferentes fuentes de biomasa. También disponemos de pequefios modulos de
digestion anaerobia para aquellas materias (fraccion organica volati) que
pueden ser tratadas para generar energia o fertilizante para uso agricola

ENTREVISTA A JOAQLIN REINA, (HRECTON TECHICO DE LA INGENIERA ENERGY B WASTE, DF: GAUM

Las EDAR, D de Aguas son grandes
fuentes de generacion de biogas. ¢ Qué impacto crees que tendria disponer
de instalaciones de tratamiento de biogas en todas las EDAR?

Es lo que debe de ser. Cada EDAR debe contar con su propio sistema de
uso o aplicacion del biogas, ya sea para produccion de energia o de Gas
Natural. Con ello, se evitaria la emision a la atmdsfera de Gases de Efecto

(GEI). se auto de energia para el
proceso de tratamiento de las aguas residuales, y las emisiones de gases de
escape de los motores de serian menos

£Qué papel crees que jugard el biogds en esta etapa de transicién
energética y como va a actuar Energy & Waste en ella?

El biogas, como sustituto del Gas Natural, juega un rol fundamental en
esta etapa. Energy & Waste aporta tecnologias y conocimiento para el desarrollo
de esta transicion energética. Estamos en constante investigacion de nuevas
jias para la 6 ética de diferentes tipos de residucs.
Asimismo, llevamos a cabo cursos de formacion sobre la industria del biogas
para aportar y ias a todos los del sector.
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PARTE I. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

INFOENERGETICA realiza encuestas técnicas que se publican en nuestras Redes Sociales, con el
objetivo de fomentar la participacion de los seguidores. Estas encuestas se coordinan con el
Colaborador para que contemplen preguntas que demuestren el conocimiento de la empresa, y
cuya respuesta se difundira en formato video de 30 segundos una semana después de publicar la
encuesta.

FEncuestalE Respuesla correcla a cargo de ’
Soltec

¢CUAL ES EL PORCENTAJE DE GANANCIA EXTRA MEDIO
DE LOS PANELES BIFACIALES CON UN 90% DE ALBEDO?

* @ 7 dias después »
¢Qué tipos de @ anca.
estructuras posibiidad deastre
1 5% " 45% ﬁ fotovoltaicas Estructirs

existen? COPLANAR

30%

Pablo Luesta Cuetas CEO - PRAXIA ENERGY



PARTE II. ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION

BWH[NH{EH/E

1- BANNER PUBLICITARIO PAGINA PRINCIPAL

2- BANNER PUBLICITARIO SECCIONES ESPECIALES

+ de 1. 000 VISI TAS UN / CAS COLOMBIA: Se anuncia €l inicio del disefo de una hoja
A LA SEMANA de ruta para la Transformacion Energética del pais

El presidente de Colombia, Ivan Duque, present6 la
semana pasada la Misién, un proyecto formado por
20 expertos nacionales e internacionales que

Nuestra Pagina Web ofrece las noticias mas —_ ‘ dhctatn la ok do nia o guad I
importantes de los mercados energeticos de S e teernciogios e 1a Guatta Revorumén vt y
Hlspanoamerlca y Espana Creamos BAN N ERS Segun sus declaraciones, “La Mision parzalze'rl'rferlil;:‘il'?ni):itgfssgz.friij Sa;\::(‘ioe:::z:f;:z: del
PUBLICITARIOS que se sitian en la cabecera de ot s mirés e mpuisr s crscusion acbre I energia e Golombia, su sostentiidad y

su seguridad”, amparéandose en la vulnerabilidad que afecta al pais debido a los riesgos del

|a SeCClén “ACtualldad” (1 )’ en IaS SeCCloneS de |a cambio climatico para el recurso hidrico. No obstante, manifesté su alegria por que el pais

sea reconocido internacionalmente por tener la sexta matriz energética mas limpia del mundo.

RCCT’ y en “ULT'MAS NOT'C'AS” (2)’ donde Esta hoja de ruta repr’esenta un gran avance para que Colombia ir_npu\se I:as _energl’as

renovables en su matriz, asi como la conectividad y el aumento de la movilidad eléctrica.

segmentamos la publicaciéon segun el mercado Usted puede anunciar
(pais) o tecnologia (edlica, solar, bio, etc.). G-Aﬂlll
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PARTE Il. ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION

Este banner destacado se ubicara en el BIM, el cual es enviado exclusivamente a nuestra base
de datos conformada por mas de 5,000 profesionales y empresas del sector. Este banner se
configurara para que derive a la pagina web de vuestra empresa.

RANNERS
W BANNERS
Nro.13-2019 -
/NFUENEI?[J'ET /NFUENE/?E ESEcIAI. - f”f/?ﬂfl/ﬂ b ew:[
fo | , J':!j)‘L')J'ﬁl' ‘Mﬁasﬂ“ﬂé’?&%’fpﬁn v
CONDICIONAMIENTO &2

CIMENTACIONES, /. :

— Energy&Waste

Condorchem Group
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PARTE Il. ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION

4- CONTACTO EN LA WEB (NUEVO CONTENIDO PARA 2020)

Se anadira, en la seccion de la Red de Colaboradores Corporativos Tecnologicos de nuestra
Pagina Web, un apartado de contacto que ofrece presencia de marca para que los potenciales
clientes se contacten directamente con vuestra empresa y asi generar oportunidades de negocio.

ENVIAR
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PROPUESTAS PERSONALIZADAS

En INFOENERGETICA queremos impulsar el negocio de vuestra empresa y contribuir
con el desarrollo de las Energias Renovables en Hispanoamérica y Espana.

Contamos con un equipo especializado en Marketing y en Ingenieria Energética para
diseflar un Plan Estratégico de Comunicacion y Marketing que se adecue a las
caracteristicas y preferencias de vuestra empresa.
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PROPUESTAS PERSONALIZADAS

Si vuestra empresa prefiere una propuesta econdmica personalizada en cuanto a
presupuesto, duracion, tipo y/o cantidad de contenidos, nuestro equipo se encargara
de preparar la propuesta ad hoc.

Nuestro objetivo, vuestro éxito.

St
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REDES SOCIALES

www.facebook.com/infoenergetica/

www.linkedin.com/company/infoenergética

www.youtube.com/c/INFOENERGETICA

www.instagram.com/info.energetica

8 Base de datos: 5.000


https://www.facebook.com/infoenergetica/
http://www.linkedin.com/company/infoenergética
http://www.youtube.com/c/INFOENERGETICA
http://www.youtube.com/c/INFOENERGETICA
http://www.youtube.com/c/INFOENERGETICA
http://www.instagram.com/info.energetica
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PROPUESTAS PERSONALIZADAS

Nuestros visitantes

i1.000 visitas unicas por semana!

[/E}



INFUENERGEILA

Multiplataforma Digital Informativa Especializada en Ingenieria Energética, Nuevas Tecnologias
Empresas del Sector en Hispanoameérica

www.facebook.com/infoenergetica

www.linkedin.com/company/Infoenergética

https://twitter.coOm/ENERGETICAINFO

www.instagram.com/info.energetica

www.youtube.com/c/INFOENERGETICA

WWW.INFOENERGETICA.COM
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